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Quienes

SOMOS?

Somos Nomade, un estudio creativo
especializado en la creacion y gestion de
marcas con mas de 12 anos de experiencia.
Utilizamos el diseno grafico y digital como
herramientas para comunicar y lograr un mejor
posicionamiento de empresas, organizaciones
y productos.

Siempre nos preocupo resolver los problemas
de comunicacion mas alla de lo estético. Es por
ello que nuestro diferencial se basa en tomar
como eje principal la identidad visual para
resolver problemas y ayudar a cumplir los
objetivos del proyecto.

Somos un equipo versatil de profesionales de
la creatividad y la comunicacion que se ajusta a
cada proyecto. Cada uno con distintas pasiones
y motivaciones, pero todos con un mismo
objetivo: llevar tu negocio al siguiente nivel.
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Creamos marcas,
y las conectamos
con su publico...

Nuestra especialidad es desarrollar imagen,
comunicar y plasmar la esencia de tu proyecto.
Establecemos una forma de comunicacion
clara y estratéegicamente orientada que permite
planificar el futuro de tu negocio.

Es fundamental comenzar con un analisis de tu
empresa o producto, identificar cual es tu
publico objetivo, para disenar y aplicar la mejor
estrategia de comunicacion.

Todo el material que creamos debe tener una
coherencia visual y de comunicacion con el
proposito de conectar con el publico objetivo
adecuado.
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Analizamos,
Planificamos & Creamos
soluciones de Diseno

Nos desarrollamos en 2 grandes grupos de
tareas que contemplan todas las areas de
comunicacion de tu empresa.

Nuestro proceso consta de 3 etapas
fundamentales: el analisis de tu empresa, el
diseno del mejor plan y el desarrollo de la
solucion.
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Todo lo que eres, dices y haces, es parte de tu
identidad. Tu marca te representa y te define.

BRANDING EDITORIAL PACKAGING

Euitat

Creamos soluciones sencillas e inteligentes,
basadas en usabilidad y en la buena experiencia
de tus usuarios.
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Analisis

Comenzamos con un café para
conocernos y poder descubrir tu
esencia. Debemos entender cuales son
tus necesidades, tus problemas vy los
puntos mas sensibles del proyecto.

Buscamos comprender que debemos
comunicar, qué aspectos debemos
resaltar y que objetivos vamos a
alcanzar juntos para desarrollar la
solucion mas adecuada.
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Planificacion

El plan determinara todos los pasos a
seguir y los resultados.

Con un panorama claro y objetivo,
evaluamos distintos caminos,
establecemos puntos de partida y
definimos las acciones a realizar para
ejecutar una solida estrategia que nos
ayudara a lograr resultados mas
efectivos.

Nuestro trabajo es resolver problemas
y transformarlos en soluciones
creativas.

Te ayudaremos a traves de todo el
proceso de creacion y desarrollo de tus
soluciones, con un plan de apoyo
estrategico, basado en la comunicacion
y el manejo de tu identidad corporativa.



NUESTRO

Diferencial

Es por nuestro proceso y por nuestra
capacidad de generar resultados, que
tantas y diversas empresas de todos los
rubros nos e¢ligen a lo largo de los anos.

Cada parte del proceso es importante, pero
queremos enfatizar que nuestro trabajo y las
decisiones que tomamos tienen un motivo y un
trabajo previo de analisis e investigacion.

Esta es la forma que nos permite llegar al
resultado ideal en un perfecto equilibrio entre
nuestro asesoramiento y lo que espera el
cliente.

Te acompanamos y asesoramos durante todo
el proceso de trabajo. Nuestra experiencia
como emprendedores y el saber interpretar tus
necesidades, hace que seamos el mejor equipo
para cumplir tus objetivos.




Diseno
de Negocios
/businessdesign

Todos nuestros servicios se basan en
estrategia y comunicacion efectiva.

Nos enfocamos en el mensaje y en los
objetivos de tu empresa, fortalecemos la
imagen de tu marca para potenciar tu
negocio.




Estrategia
de Marca

El primer paso para el
crecimiento de tu negocio

A la hora de crear o redisenar la identidad
de tu empresa o negocio, aplicamos un
proceso que comienza con el analisis de la
situacion actual, los objetivos deseados vy
publico al cual va dirigido el mensaje.

Esto nos permite tomar decisiones basadas
en informacion correcta y por lo tanto
generar un resultado que apunte
directamente al foco del problema que se
quiere solucionar.

Es un proceso de trabajo establecido que
nos permite equilibrar el trabajo creativo
con la ejecucion en tiempo y forma de los
resultados esperados.
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BRAND STRATEGY
;Por que
es necesario?

Una estrategia de marca es necesaria para
lograr posicionar tu empresa, hacerla
recordable y lograr que transmita un mensaje
adecuado a tu publico objetivo.

Nuestro contexto actual nos expone a
demasiada informacion, basicamente
podemos escuchar y ver a muchas marcas
hablando al mismo tiempo en los mismos
canales.

Es por eso que nuestra propuesta te ayudara
a diferenciarte de tus competidores.

Las herramientas de comunicacion, por si
solas., sin una historia o hilo conductor, no
permitiran que alcances objetivos a largo
plazo. Elegir donde, cuando y como
mostrarnos, es solo el primer paso.




NUESTRO

Proceso
de trabajo

Ya sea para una marca, un branding, una web o
si te preocupa el posicionamiento de tu marca,
nuestro proceso sigue los siguientes pasos.
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Discovery
Session

Hacemos un analisis completo de tu empresa, el
cual nos permite comprender el pasado, el
presente y el futuro de tu negocio. De donde
vienen, la situacion actual y el objetivo a
alcanzar.
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¢{QUIEN SOY? / ;QUE HACEMOS?

Desde el primer contacto debemos ser capaces
de en pocas palabras explicar, quiénes somos,
que hacemos y que servicios brindamos.
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({QUIEN QUIERO SER?

Es la parte aspiracional de tu marca, tu identidad.
Tu imagen debe mostrar coherencia con tu
situacion actual y también debe permitirte
reflejar tus ideales futuros, sin que se produzca
una desconexion entre imagen y empresa.

¢:COMO QUIERO SER VISTO?

Debemos pensar que percepcion queremos dar,
no solo desde nuestra identidad sino también
desde nuestros servicios.



SEstudia y
trabaja en
IRLANDA

VAGAMUNDO

[.a construccion de tu marca
es mucho mas que el
diseno de un logo
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bEstrategia

#businessdesign

Nuestro recorrido para llegar a
tu objetivo.

Z

DESCUBRIMOS TU

Esencia

Aqui empieza el trabajo de estrategia,
donde nos interiorizamos en la historia
de tu empresa, tus objetivos y
aspiraciones.

Buscamos entender tu filosofia y cual
es el verdadero diferencial.

Ponemos en claro la situacion actual,
necesitamos saber de donde venimos y
hacia donde vamos.
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IDENTIFICAMOS TU

Contexto

Es necesario no solo saber en que
posicion te encuentras dentro del
mercado, sino tambiéen contra quien
compites.

Esto nos permite comprender mejor
cual es el target ideal y los metodos

para ofrecer tus productos o servicios.
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PONEMOS FOCO EN TU

Comunicacion

La forma de comunicar nuestros
productos o servicios ha cambiado
radicalmente estos ultimos anos.

El publico ya no se conforma con
recibir un mensaje, sino que necesita
ser parte de una historia y sentirse
identificado. Es por eso que nuestras
propuestas utilizan el storytelling como
herramienta que invita a tu consumidor
a sentirse parte de tu marca.

Definimos el tono y estilo de tu
comunicacion.



Diseno

#businessdesign

Nuestro recorrido para llegar a tu objetivo
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DEFINIMOS TU

I[dentidad

Una vez que definimos las etapas
anteriores, comenzamos a
ocuparnos de estilos y estetica.

De esta manera, creamos un
branding con bases solidas,
objetivos concretos, una audiencia
bien definida y un mensaje claro en
el tono y estilo correcto.

El resultado es una marca con
personalidad y autentica, que se
diferencia de la competencia y con
una historia para contar.

Humanizamos
tu marca

Los clientes ya no conectan con
corporaciones distantes que no
tengan un mensaje claro a transmitir.
Sino que buscan interactuar con
marcas que cuenten una historia y
representen una parte de ellos
mMismos.

Es por ello que hablamos de marcas
humanas, marcas que conecten a
nivel personal mediante su tono, su
actitud o su personalidad.
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ALGUNOS DE NUESTROS PROYECTOS
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Detalles que

marcan la diferencia.

Conoceé mas de nuestros -
proyectos de estrategia en marcas”

Descubre mas proyectos en nomadeweb.com
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Bungalow

Trabajamos para
construir y proyectar
una imagen

solida y consistente
de tu negocio”

Descubre mas proyectos en nomadeweb.com
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CONSEJO
AGROPECUARIO
DEL SUR

Alejandra Sarquis
SECRETARIA

(+598) 2410-1676 / 2410-1793
alejandra sarquis@iica.int
WWW.CONSEjocas.org

algjandra.sarquis@iica.int WWW.CONSejocas.org
Edificio Mercosur. Luis P. Piera 1992 Piso 3

Montevideo, Uruguay

[+598) 2410-1676 [ 2410-1793

Edificio Mercosur, Luis P. Piera 1992 Piso 3, Montevideo, Uruguay
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para ver el producto
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RESERVA DE LA FAMILIA
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EMPRESAS QUE CONFIAN EN NOSOTROS
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VAGAMUNDO

TRAVEL, STUDY & WORK ABROAD
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#MARCAS #WEBSITES ; #SOCIALMEDTA.

TRABAJEMOS
ALGO UNICO
JUNTOS

N O MABEWE B.COM




Contactanos

Para conocer mas de nuestro
trabajo acceda a:

nomadeweb.com

(+ 598) 97 499 040
B info@nomadeweb.com

& nomadeweb.com
5 /Némade Estudio

B /nomade_estudio
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